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PASTRANA ESPARRAGA, M., Restricciones a la competencia mediante algoritmos en
mercados digitales, Tirant lo Blanch, Valencia, 2025, 465 pags.

En la simbiosis existente entre el Derecho y la Tecnologia surge la valiosa apor-
tacion doctrinal que aqui se resefia, autoria de la profesora Pastrana Esparraga. El
impacto de la digitalizacién en los mercados y la competencia ha sido, sobre todo
en los ultimos afios, objeto de un intenso debate en la doctrina juridica y econémica.
La irrupcién de nuevas tecnologias, particularmente en lo referente al procesamiento
masivo de datos y la utilizacién de algoritmos en la toma de decisiones empresaria-
les, ha modificado sustancialmente la dindmica competitiva de los mercados y ha
planteado importantes desafios regulatorios. La autora, a través de los tres bloques y
cinco capitulos que componen la obra, aborda la cuestion con una metodologia soli-
da y justificada: en primer lugar, procede al necesario andlisis de la competencia en
los entornos digitales; seguidamente, aborda el elenco de practicas anticompetitivas
mediante el uso de algoritmos; y concluye con una propuesta cuasi de lege ferenda
en relacién con la respuesta normativa y los remedios ante las analizadas préacticas
anticompetitivas.

Antes de abordar el contenido de cada uno de los capitulos, conviene realizar un
excurso sobre la significacién y complejidad de la materia. El desarrollo de la inteli-
gencia artificial y el tratamiento en tiempo real de grandes volimenes de datos (big
data) ha permitido la automatizaciéon de decisiones empresariales —incorporacion
de algoritmos para la optimizacién de precios, ajuste oferta-demanda en tiempo real
o coordinacidén de estrategias en mercados altamente digitalizados—. Sin embargo,
esta realidad también ha traido consigo la aparicién de pricticas anticompetitivas —
principalmente, riesgos de colusién y abuso de posicion de dominio— que desafian
los métodos tradicionales de deteccion y regulacion por parte de las autoridades de
competencia.

La materializacién de los esfuerzos intensivos en Tecnologia —algoritmos, big
data e inteligencia artificial— ha supuesto la transformacién del modo en que los in-
dividuos acceden a productos y servicios, e influye, asi, en los patrones de consumo,
la interaccién social de los individuos y, naturalmente, en los propios modelos de ne-
gocio. Las plataformas digitales son, en la actualidad y por su importancia, el motor
de desarrollo de los mercados digitales. De este modo, la relacion directa y positiva
que existe entre el desarrollo tecnol6gico —y sus manifestaciones— y los mercados
digitales emergentes explica, naturalmente, el aumento de su poder de mercado.

Con todo, el Bloque I, bajo la ribrica «Caracterizacion juridica de la competencia
en el entorno digital: nuevos vectores y condicionantes para la competencia», se
divide en dos Capitulos. El primero de ellos, titulado «Cuestiones preliminares»,
se encarga de delimitar el concepto de big data y analiza el papel de los algoritmos
en la toma de decisiones empresariales. A pesar de la paulatina inclusién de estos
conceptos en las investigaciones juridicas y econémicas, resulta fundamental com-
prender su naturaleza, su funcionamiento y el impacto que generan en la actividad
empresarial. Las sociedades emplean distintos tipos de algoritmos segtin el propdsito
que deseen alcanzar —supervision, coordinacién, sefializacidon o aprendizaje auto-
mético—, lo que hace imprescindible una clasificacién y andlisis detallado de cada
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uno de ellos, asi como de su utilizacién en la practica empresarial. El Capitulo fina-
liza con el andlisis de la inteligencia artificial, las consecuencias de su aplicacién en
la actividad empresarial y las implicaciones de la utilizacién del big data por parte
de las autoridades de competencia para la deteccion de practicas anticompetitivas.

El segundo capitulo, que lleva por titulo «Plataformas digitales y derecho de la
competencia: determinacion del mercado relevante», aborda la evolucién de las pla-
taformas digitales y el modo en que las mismas han adquirido un poder de mercado
significativo mediante la recopilacion y explotacion de datos —que ha supuesto, en
esencia, su fuente de ventaja competitiva—. La utilizacién de algoritmos sofisticados
y técnicas avanzadas de andlisis de datos ha posibilitado que, mediante el aprovecha-
miento de economias de escala y efectos de red, hayan adquirido un poder de mer-
cado significativo, generando nuevas barreras de entrada y limitando la diversidad
en los mercados digitales; al tiempo que han influido decisivamente en el compor-
tamiento de los consumidores. En este contexto, la delimitacidén del mercado rele-
vante es un aspecto crucial para evaluar su impacto en la competencia, pues permite
identificar los productos, servicios y dreas geograficas en los que operan estas plata-
formas y analizar hasta qué punto ejercen una posicién dominante. Sin una correcta
delimitacién del mercado relevante, el andlisis de practicas anticompetitivas podria
resultar ineficaz, dejando sin control posibles restricciones a la competencia que afec-
tan tanto a consumidores como a empresas que dependen de estas plataformas para
su actividad econdmica —tarea, la de la delimitacién, mds compleja en el caso de
las plataformas digitales con precio cero, pues los criterios tradicionales de andlisis
basados en precios no resultan de aplicacion—. Asi, la autora sefiala la necesidad
de cuestionarse, dada la complejidad de la cuestion, si el poder de mercado de estas
plataformas debe evaluarse en funcién de factores como la cantidad y calidad de los
datos recopilados, la dependencia de los usuarios, o la capacidad de generar barreras
de entrada para nuevos competidores.

Seguidamente, el Bloque II, se presenta bajo el epigrafe «Prdcticas anticompetiti-
vas mediante el uso de algoritmos». Su Capitulo Il «El uso de algoritmos informd-
ticos para la celebracion o facilitacion de prdcticas colusorias» examina cémo los
algoritmos pueden facilitar colusiones —algoritmicas, en este caso—, incluyendo
casos en los que las empresas utilizan sistemas de fijacién dindmica de precios que
pueden dar lugar a un paralelismo consciente en el mercado. Mientras que los acuer-
dos explicitos entre empresas para fijar precios o repartirse mercados han sido objeto
de regulacion y sancion desde hace décadas, el uso de algoritmos plantea interrogan-
tes sobre si la mera alineacién automaética de decisiones empresariales constituye una
colusién. Asimismo, los algoritmos pueden aprender a reaccionar ante cambios en la
competencia y ajustar precios de manera sincronizada, generando un efecto similar
al de un acuerdo ticito. La autora reflexiona sobre la capacidad y suficiencia de las
herramientas tradicionales del Derecho de la competencia para hacer frente a este fe-
némeno; asi como sobre si estas tienen cabida en la normativa actual o es, en cambio,
necesario reformar la normativa existente para hacer frente a las practicas colusorias
llevadas a cabo mediante el uso de algoritmos.

El Capitulo IV, que se presenta bajo el titulo «Conductas de abuso de posicion de
dominio mediante el uso de algoritmos e inteligencia artificial», analiza los abusos
de posicion dominante mediante el control de datos esenciales y la posibilidad de
que las grandes plataformas digitales impidan el acceso a datos clave para nuevos
competidores. Partiendo del estudio de la doctrina de las essential facilities —conci-
biéndose el big data como tal— y las conductas de abuso exclusionarias, se cuestiona
la aplicabilidad de esta doctrina por los numerosos riesgos que conlleva, y se plantea
la posibilidad de recurrir a otras medidas menos gravosas como el derecho a la por-
tabilidad e interoperabilidad de los datos bajo la concepcion de que la posibilidad
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de que los usuarios transfieran sus datos entre plataformas facilita la competencia al
reducir las barreras de entrada y evitar el refuerzo de la posiciéon de dominio de las
grandes empresas tecnolégicas. También dentro de este capitulo, la autora se centra
en el estudio de dos précticas relevantes en los mercados digitales: las conductas
de market leveraging y la discriminacién del consumidor mediante la aplicacion de
precios personalizados. Mds alld de los posibles efectos positivos sobre la eficiencia
del mercado y la maximizacién del excedente del producto, estas practicas pueden
dar lugar a comportamientos abusivos que perjudiquen a determinados segmentos de
consumidores, reduciendo la transparencia y dificultando la comparacién de precios.
En este contexto, la autora sefala la necesidad de que las autoridades de competencia
evalden el impacto de estas estrategias en la dindmica competitiva y en la proteccién
del consumidor, estableciendo limites cuando las mismas impliquen efectos anticom-
petitivos o un aprovechamiento indebido de la asimetria informativa existente.

En este sentido, la Comisién Europea, consciente del aumento de estas practicas
anticompetitivas en mercados digitales, ha aprobado un conjunto de normas que tie-
nen por objeto regular ex ante las conductas llegando asi, de manera légica, al Bloque
III de la obra, que bajo la ribrica «Propuesta normativa y remedios ante las prdcticas
anticompetitivas cometidas mediante el uso de algoritmos» se dedica a la referida
respuesta normativa y las medidas regulatorias necesarias para abordar estos fendme-
nos. En este sentido, el quinto y tltimo capitulo, titulado «Instrumentos para corregir
y prevenir la aparicion de nuevas prdcticas anticompetitivas en los mercados digi-
tales», estudia en detalle los remedios estructurales y conductuales, concretando su
aplicacion a los mercados digitales. Igualmente, se analizan las recientes iniciativas
regulatorias de la Unién Europea, como el Reglamento de Gobernanza de Datos y el
Reglamento de Datos y su impacto en la proteccién de la competencia en entornos
digitales. La investigacién no solo plantea algunas criticas a la regulacién vigente,
sino que propone mejoras para fortalecer el control de pricticas anticompetitivas eje-
cutadas mediante el uso de algoritmos. Especialmente, este capitulo se centra en el
Reglamento de Mercados Digitales o Digital Markets Act, que persigue el objetivo
de establecer una serie de reglas para aquellas plataformas que sean calificadas como
guardianes de acceso o gatekeepers —como, por ejemplo, Google, Meta o Apple—,
frenando un posible abuso de posicién de dominio. Para ello, se les impone un con-
junto de obligaciones y prohibiciones —en materia de interoperabilidad, autoprefe-
rencia, etc.— para favorecer la competencia y la innovacién en los mercados. Esta
norma persigue la promocién de un mercado digital mas equitativo que beneficie
tanto a empresas pequefias como a los consumidores.

En un contexto en el que las plataformas digitales desempefian un papel cada vez
mas determinante en la economia global, «Restricciones a la competencia mediante
algoritmos en mercados digitales» es una contribucién que proporciona un marco
analitico s6lido para entender y abordar los nuevos desafios de la regulacion en mer-
cados digitales.

La presente recension comienza sefialando que «En la simbiosis existente entre el
Derecho y la Tecnologia surge la valiosa aportacién doctrinal que aqui se resefia».
Una simbiosis que, empleando deliberadamente la nocién en su sentido bioldgico,
permite anticipar la ambivalencia de una relacion cuyos efectos no pueden calificarse
aun de forma univoca. De hecho, el prisma desde el que se enjuicie la cuestion deter-
minaré la calificacidn que se realice de dicho vinculo —sea mutualista, comensalista,
parasitaria o amensalista—. En este sentido, la reposada obra de la profesora Pastrana
Esparraga supone un aporte significativo al andlisis de uno de los grandes desafios a
los que se enfrenta el Derecho de la competencia en la era digital, constituyendo una
referencia indispensable para quienes interesa, tanto doctrinal como profesionalmen-
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te, el impacto de los algoritmos, la inteligencia artificial y el big data en la competen-
cia de los nuevos mercados.

Francisco CASTILLO IBORRA
Investigador predoctoral
Universitat de Valéncia

TATO PLAZA, Anxo (2026). Derecho de la Publicidad Ilicita, Aranzadi (Coleccion
Grandes Tratados), Cizur Menor, 1102 paginas.

Uno de los criterios tradicionales para la concesion de los sexenios de investiga-
cion consiste en que la aportacién a valorar constituya una obra general que se reco-
nozca como de referencia contrastada dentro de la disciplina o suponga un progreso
en la organizacion de un campo temdtico poco estructurado. La presente recension
podria compendiarse en esta frase, porque resume perfectamente el Derecho de la
Publicidad Ilicita del profesor Anxo Tato Plaza.

a. El Derecho de la Publicidad Ilicita es una obra general porque aborda de
manera global el Derecho de la publicidad, como revela su propia estructura, divi-
dida en cuatro partes. La primera analiza el concepto de publicidad y su proteccion
a nivel constitucional, asi como a través del Derecho de la propiedad intelectual y
del Derecho contra la competencia desleal. La segunda estudia el régimen juridico
general de la publicidad ilicita. La tercera se ocupa de los regimenes juridicos espe-
ciales (por ejemplo, la publicidad de bebidas alcohdlicas). Y la cuarta se dedica a los
mecanismos de control (el libro no examina tinicamente el Derecho sustantivo de la
publicidad, sino que contiene también secciones dedicadas al control jurisdiccional,
al control administrativo y a la autorregulacion publicitaria).

Se trata, por lo tanto, de una obra de gran alcance, que analiza incluso los regime-
nes juridicos especiales de publicidad. Hubiese sido muy sencillo para el autor cefiir-
se a los principios generales, y eludir una materia especialmente prolija y complicada
como los regimenes especiales. El profesor Tato Plaza los aborda, sin embargo, para
beneficio del letrado y del estudioso del Derecho de la publicidad, que ven asi alige-
rada la temible tarea de enfrentarse a un régimen disperso, que en ocasiones llega a
abrumar por su nivel de desarrollo y detalle.

b. El Derecho de la Publicidad Ilicita est llamado a ser —o, por qué no ser cla-
ros, lo es ya— una referencia contrastada dentro de la disciplina. Solo la modestia
del autor explica que no haya titulado el volumen Tratado de Derecho de la Publici-
dad, pues eso es lo que es este libro, que estd destinado a convertirse en una piedra an-
gular de la materia, del mismo modo que, en un sector vecino, lo es el Tratado sobre
Derecho de Marcas del profesor Ferndndez-Névoa, fundador de ADI. No en vano la
obra comparte las caracteristicas que adornan el Tratado del maestro: es profunda sin
ser oscura, es rigurosa sin ser drida, destila de forma clara el conocimiento de un cam-
po juridico complejo y, ademads, y como cortesia hacia el lector, estd muy bien escrita.

c. El Derecho de la Publicidad Ilicita supone un progreso obvio en la organiza-
cion de un campo temdtico poco estructurado.Y es que el Derecho de la publicidad
es un campo profundamente fragmentado, en el que convive una marafia de normas
poco coordinadas cuyas relaciones no siempre estan claras (la desafortunada reforma
de la Ley de Competencia Desleal en 2009 oscurecié notablemente la disciplina).
La monografia consigue dar estructura a este campo, y lo hace gracias al dominio
de un autor que sabe de lo que habla, porque ha estudiado el Derecho de la publici-
dad y porque ha vivido el Derecho de la publicidad. Anxo Tato Plaza, en efecto, ha
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estudiado con rigor este Derecho desde los comienzos de su carrera universitaria,
como demuestra una temprana monografia que se ha convertido ya en un cldsico de
la disciplina (La publicidad comparativa, Marcial Pons, 1996). Pero es que, ademas,
el profesor Tato Plaza ha vivido el Derecho de la publicidad, porque su relacion de
muchos afios con Autocontrol —actualmente es Secretario General Técnico— le ha
permitido conocer la practica como pocos. De hecho, la lectura de la monografia lo
pone de relieve, ya que estd salpicada de casos jurisprudenciales y resoluciones del
Jurado de Autocontrol, que no solo son muy ttiles para comprender los matices de las
distintas figuras que trata (publicidad engafiosa, publicidad denigratoria, etc.), sino
que confieren agilidad y viveza al texto.

Podria detener aqui la recensién y lo fundamental quedaria dicho. Apuntaré, no
obstante, algin aspecto o reflexién mds que la lectura de la obra me ha suscitado.

1) Indica el autor en el prélogo que se han reducido al maximo las citas proce-
dentes de la doctrina cientifica, conservando tnicamente las consideradas imprescin-
dibles. Considero plenamente justificada esta forma de proceder. En la actualidad, vi-
vimos una situacion de proliferacién doctrinal —no digamos ya si tenemos en cuenta
la doctrina extranjera— que puede provocar un cierto efecto paralizante. Un manejo
muy amplio de las fuentes es posible en un articulo juridico, en una monografia sobre
un tema muy concreto, o en un libro colectivo. Pero no es realista en una obra general
realizada por un solo autor. Y es necesario que sigan existiendo tratados, comentarios
a leyes y obras generales de uno (o quiza dos) autores, porque gozan de una unidad
que compensa con creces el hecho de que puedan quedar fuera del radar ciertas apor-
taciones doctrinales. El temor a no poder abarcar la desbordante bibliografia no debe
disuadir a la doctrina de emprender la escritura de libros de este tipo.

2) El profesor Tato Plaza dedica unas paginas muy valiosas al estudio del con-
cepto de publicidad, y su lectura lleva a percatarse de que este amplisimo concepto
posee una indudable vis attractiva. Esto hace que la obra sea, por supuesto, un libro
de Derecho de la publicidad, pero también, en gran medida, un comentario a la Ley
de Competencia Desleal, sobre todo en lo relativo a las relaciones entre empresarios y
consumidores. Esta afirmacion no debe inducir, no obstante, al error de pensar que la
monografia se agota en el estudio de la publicidad desleal y su control jurisdiccional,
puesto que aborda también otros aspectos, como muestran el examen de la proteccidn
de las creaciones publicitarias y el detallado y agudo andlisis del marco constitucio-
nal de la publicidad que el autor lleva a cabo.

3) Precisamente el anclaje del Derecho de la publicidad en la Constitucién, en
particular en la libertad de empresa y en la libertad de expresion, es uno de los prin-
cipales aciertos del libro. El profesor Tato Plaza siempre ha sido partidario de una
concepcién moderna del Derecho de la publicidad —y en general del Derecho contra
la competencia desleal—, es decir, lo concibe como un Derecho anclado en el marco
constitucional. Siempre me ha parecido muy elocuente, a este respecto, la metéfora
segtin la cual los valores constitucionales constituyen un terreno de juego en el que
se desarrolla la lucha concurrencial, asi como la grafica descripcion de Axel Beater,
que sostiene que determinados valores constitucionales constituyen limites externos
a la competencia (BEATER, Axel, 2011, Unlauterer Wettbewerb, Mohr Siebeck, Tu-
binga, pags. 857 y ss.). El profesor Tato Plaza continua fiel, por lo tanto, a su visién
expresada ya en anteriores aportaciones, en las que ponia de manifiesto que «sélo
bajo una visién arcaica del Derecho contra la competencia desleal se puede sostener
que resulta ajena a este sector del ordenamiento la represion de ciertas conductas
o pricticas competitivas que —al margen ya de su incidencia en los intereses de
los competidores o consumidores— entren en abierta contradiccién con valores o
derechos constitucionalmente protegidos y, por ende, con el interés general.» (TATO
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PLAZA/FERNANDEZ CARBALLO-CALERO/HERRERA PETRUS, 2010, La reforma de la Ley
de Competencia Desleal, La Ley, pag. 49).

4) La lectura de la obra transmite una idea nitida de la complejidad normativa
del Derecho de la publicidad y del Derecho contra la competencia desleal en general.
Dicha complejidad es en buena medida responsabilidad del legislador espafiol —
que actia en los ultimos tiempos con una notable falta de técnica legislativa— pero
también del legislador de la Unién Europea, que ha entrado en una dindmica de re-
gulacién excesivamente prolija y detallada. Buena muestra de ello es la lista negra
de la Directiva sobre las précticas comerciales desleales, lista que, como le he oido
decir al profesor Tato Plaza en alguna conferencia, llega al absurdo de afirmar que
constituye una practica engafiosa algo tan obvio como «proclamar falsamente que un
producto puede curar enfermedades, disfunciones o malformaciones». No hay duda
de que asistimos a una reglamentacion excesiva que se traduce en una complejidad
igualmente desmedida, y que oscurece el protagonismo que las cldusulas generales
han tenido tradicionalmente en el Derecho contra la competencia desleal.

* * * *

El Derecho de la Publicidad Ilicita de Anxo Tato Plaza se convertird sin duda en
un libro de consulta fundamental para todo el que se acerque o se dedique al De-
recho de la Publicidad y, por extension, al Derecho contra la competencia desleal.
Confiamos en que al autor no le arredre la ardua tarea de actualizar un texto en una
materia que estd en constante movimiento y evolucion. Hacen falta obras como esta
que hagan accesible una disciplina tan compleja y fragmentada. Lo animamos, eso si,
a que la préxima edicion se titule Tratado de Derecho de la Publicidad. El principio
de veracidad asf lo exige.

Rafael GARCIA PEREZ
Catedriatico de Derecho Mercantil
Universidad de A Coruiia

MASSAGUER FUENTES, J. (Director) - PALAU RAMIREZ, F. (Director adjunto), Tratado
sobre Derecho de la propiedad industrial, Civitas, Madrid, 2026, 2268 pags'

1. Cualquier lector de Actas de Derecho industrial y Derecho de Autor es
consciente de dos hechos indiscutibles. El primero es el prestigio del profesor
MASSAGUER FUENTES, entre otros sectores, en el &mbito de la propiedad indus-
trial, siendo una de las voces de autoridad en la materia, con obras de absoluta
referencia y con una trayectoria —en la academia y en el foro— impecable.
El segundo hecho cierto es la extraordinaria expansién e importancia que ha
adquirido el Derecho industrial desde finales del siglo XX, proceso que ha ido
acompafiado de un paralelo incremento de su importancia en la doctrina mer-
cantilista, con el impulso inicial de maestros pioneros como los profesores Car-
los FERNANDEZ-NOvoA, Alberto BERCOVITZ 0 José Antonio GOMEZ SEGADE.

Pues bien, si unimos ambos elementos, el relieve del Derecho industrial y
el prestigio del profesor MASSAGUER, ficilmente se comprende la importancia
de la presente obra, en la que se nos ofrece un estudio completo de esta rama

! Esta recension es parte del Proyecto de investigacion PID2023-147552NB-100: «Industria alimentaria
y bienes inmateriales», financiado por MICIU/AEI/10.13039/501100011033 y por FEDER, UE, del cual es
investigador principal el autor.
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del ordenamiento juridico bajo la direccién, como se ha dicho ya, de una de las
voces mds autorizadas en la materia, acompanado, como Director adjunto, de
otro reputado especialista como es el profesor Felipe PALAU RAMIREZ.

2. ElTratado es una obra colectiva, fruto del trabajo de dieciocho autores,
si bien casi la mitad de los treinta y ocho capitulos en los que se divide la obra
han sido elaborados por el profesor MASSAGUER, de modo que, ademads de la
direccién del Tratado, ha asumido la autoria de su mayor parte. E igualmente
destacada es la participacion del profesor PALAU, que es el responsable de diez
capitulos.

Los capitulos de la obra se estructuran en seis grandes partes, que, tras una
primera de introduccion, se refieren, sucesivamente, al estudio de las modali-
dades de propiedad industrial, de su consideracién como objeto de propiedad y
de negocios juridicos, de su defensa, de los procesos en materia de propiedad
industrial y del tratamiento de estos derechos en otras ramas del ordenamiento.

A efectos de que el lector de esta recension se haga una idea cabal del con-
tenido de esta obra monumental, procederé a continuacion a identificar los con-
cretos temas que se examinan, para terminar haciendo algunas consideraciones
sobre las caracteristicas generales de esta relevante obra.

3. Laparte introductoria cuenta con dos capitulos. El primero, firmado por
MASSAGUER FUENTES, es una amplia introduccién al Derecho de la propiedad
industrial en la que se identifican y delimitan las caracteristicas generales de la
figura, asi como los principios generales que informan su regulacion. El segun-
do, obra de Luz SANCHEZ GARCIA, analiza los desafios que la inteligencia arti-
ficial presenta en el 4&mbito de la propiedad industrial, en relacién con algunas
cuestiones que son objeto de andlisis en otros capitulos del libro (requisitos de
patentabilidad, figura del experto en la materia, riesgo de confusién en materia
de marcas, etc.).

La segunda parte de la obra, dedicada a las modalidades de propiedad indus-
trial, es, l6gicamente, la mas extensa, con dieciséis capitulos, que se organizan
en varias secciones: 1%) «Patentes y otras modalidades de propiedad industrial
sobre invenciones y otros hallazgos» (donde se incluyen los capitulos «Patentes»
(MASSAGUER), «Modelos de utilidad» (PALAU), «Certificados complementarios
de proteccién» (MASSAGUER), «Obtenciones vegetales» (PALAU), «Topogra-
fias de los productos semiconductores» (MASSAGUER); 2%) «Disefio industrial y
otras modalidades de propiedad industrial sobre creaciones de forma aplicadas
a productos» (analizdndose por separado los «Disefios industriales registrados»
(MASSAGUER) y el «Disefo industrial no registrado» (obra de Concepcion SA1z
GaRrcia); 3% «Marcas y otras modalidades de propiedad industrial sobre sig-
nos distintivos» [examinando «Marcas» (MASSAGUER y PALAU), «Nombres
comerciales» (PALAU), «Indicaciones geogrificas» (PALAU), y «Nombres de
dominio» (José CORBERA)]; 4*) «Secretos empresariales y otras modalidades de
propiedad industrial sobre la informacién no divulgada» [dedicada al estudio de
los «Secretos empresariales» (MASSAGUER y Mercedes CURTO PoLO); y «Ex-
clusividad de datos» (PALAU)] y 5%) «Otras modalidades de proteccién juridica
de la propiedad industrial» («Proteccién juridico concurrencial de la propie-
dad industrial» (MASSAGUER), «Derechos audiovisuales» (Carles VENDRELL) y
«Proteccion juridica de los datos» (Begona GONZALEZ OTERO)).
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En la tercera parte del Tratado se analizan los derechos de propiedad in-
dustrial como objeto de propiedad y negocios juridicos, encargandose Felipe
PaLAU y Eduardo MIRANDA de los capitulos sobre la cotitularidad de derechos
de propiedad industrial, el contrato de cesion y el contrato de licencia, que se
completa con el estudio de las licencias obligatorias (MIRANDA) y de la hipoteca
mobiliaria y otras garantias (PALAU).

A su vez, en la parte cuarta, dedicada a la defensa de los derechos de propie-
dad industrial, el profesor MASSAGUER estudia, en sendos capitulos, las acciones
civiles, la proteccion provisional y las medidas en frontera, mientras que LLo-
RIA GARCIA se ocupa de los delitos relativos a la propiedad industrial y Oscar
MORALES de los relativos a los secretos empresariales.

En la parte dedicada a los procesos en materia de propiedad industrial se
analiza el proceso de infraccion (MASSAGUER y Guillermo SCHUMANN), los
procesos civiles y administrativos de nulidad y caducidad de marcas en capi-
tulos elaborados, respectivamente, por SCHUMANN y MASSAGUER, el proceso
civil de impugnacién de resoluciones administrativas sobre propiedad industrial
(MASSAGUER), los procesos penales relativos a delitos sobre la propiedad indus-
trial (SCHUMANN), y el arbitraje (MASSAGUER).

Finalmente, la obra termina con el estudio del tratamiento de la propiedad
industrial en otros sectores del ordenamiento, en concreto, en el Derecho de
defensa de la competencia (Fernando DE LA VEGA), en el Derecho de sociedades
(Mercedes SANCHEZ Rui1z), el Derecho de la insolvencia (Maria José VERDU
CARETE) y el Derecho fiscal (VILCHES, ARRIETA y TORTOLA).

4. La vision panoramica sobre el contenido del Tratado que se acaba de
esbozar pone de manifiesto que estamos ante una obra que parte de una con-
cepcién amplia del Derecho de la propiedad industrial, en la medida en que no
solo se estudian las figuras clésicas, sino que se incluyen otras instituciones cuya
consideracién como derechos de propiedad industrial es objeto de discusioén en
la doctrina, como los nombres de dominio, los secretos empresariales, los datos
de la internet de las cosas, los derechos audiovisuales o la exclusividad de datos
(centrandose en los datos en el ambito de solicitudes de autorizacion de medica-
mentos y de productos fitosanitarios, dejando al margen otros supuestos como la
proteccion de datos en relacion con las solicitudes de autorizacion de alimentos
y piensos modificados genéticamente, aditivos en la alimentacién animal, bioci-
das, nuevos alimentos o declaraciones nutricionales o de propiedades saludables,
que —aunque no estan mencionados en el articulo 39 del Acuerdo ADPIC— res-
ponden a una misma légica).

En todo caso, aunque la obra parte de esta concepcion amplia, y pese a que
el propio profesor MASSAGUER afirma (pdg. 201) que «la naturaleza inmaterial,
los objetivos politicos que orientan el reconocimiento de su proteccion y el me-
canismo técnico-juridico escogido para implementar la proteccion juridica de
la propiedad industrial y de la propiedad intelectual son comunes», el Tratado,
como ya se deriva de su propio titulo y como resulta plenamente 16gico, no se
ocupa ni de los derechos de autor ni de los derechos afines o conexos.

Por lo demads, al analizar las distintas figuras de la propiedad industrial se
presta especial atencién a la normativa nacional, lo cual se observa sobre todo
en materia de patentes (donde se examina sobre todo el régimen de las patentes
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espafiolas, con una referencia a las relaciones entre el sistema espafiol y el siste-
ma europeo de patentes, asi como al sistema de la patente unitaria) o al analizar
las marcas y los disefios registrados (pues el estudio se centra en las leyes nacio-
nales y en las correspondientes directivas, antes que en los titulos de la Union
Europea).

Ademas de en la conceptualizacién de la propiedad industrial, la amplitud
de la obra también se aprecia en su tratamiento, que no se limita a las cuestiones
sustantivas, sino que —como ya se ha destacado— incluye los aspectos proce-
dimentales y procesales, asi como los penales, los tributarios o las implicaciones
de la propiedad industrial para el Derecho de defensa de la competencia, el De-
recho de la insolvencia o el Derecho de sociedades.

Con estas premisas, la obra conjuga el estudio de la normativa con la refe-
rencia a los pronunciamientos judiciales mas destacados, incluyendo algunas
referencias bibliograficas, que no se indican en nota al pie, sino en el propio
cuerpo del trabajo, terminando cada capitulo con una breve seleccion, tanto de
sentencias como de bibliografia.

5. Estamos, en definitiva, ante una obra que ofrece una amplia vision de la
disciplina y que estd llamada a convertirse en un referente de la literatura juridica
del sector. Debe, por tanto, felicitarse a sus autores y, muy en especial, a sus di-
rectores, por dar a la imprenta una obra adornada con el atributo de la excelencia
y que serd una herramienta de gran utilidad tanto para la comunidad académica
como para los operadores juridicos.

Prof. Dr. Angel GARCIA VIDAL
Catedratico de Derecho Mercantil
Universidad de Santiago de Compostela

CANDELARIO MACiAS, Maria Isabel (2025), La reglamentacion del diseiio industrial
en Europa: nuevos paradigmas ante la digitalizacion, la economia circular y la
sostenibilidad, Tirant lo Blanch, Valencia, 260 paginas.

En esta nueva obra, la profesora de Derecho Mercantil, reconocida industrialista
y acreditada a cdtedra, Marfa Isabel Candelario Macias analiza la transformacion del
régimen europeo de proteccion del disefio industrial desde la perspectiva de la digi-
talizacidn, la economia circular y la sostenibilidad ambiental. Constituye una aporta-
cion especialmente relevante para el estudio de una de las reformas mas importantes
del Derecho europeo de la propiedad industrial en los tltimos afios. Se trata de un tra-
bajo riguroso, actual y s6lidamente estructurado, que ofrece una lectura sistemadtica y
critica del nuevo marco normativo configurado por el Reglamento (UE) 2024/2822
y la Directiva (UE) 2024/2823.

El interés del libro va mds alld de la mera exposicién de novedades legislativas. La
autora examina cémo el Derecho del disefio industrial se adapta a un entorno econo-
mico y tecnoldgico profundamente distinto del que inspiré la regulacion originaria
de los dibujos y modelos comunitarios. Muestra el transito desde una concepcién
centrada exclusivamente en la apariencia del producto hacia otra en la que confluyen
innovacion, sostenibilidad y transformacion digital. Presenta una estructura clara y
coherente y combina el andlisis de las categorias tradicionales del disefio industrial
con el examen de problemas emergentes vinculados a la impresién 3D, la inteligen-
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cia artificial, la economia circular y el ecodisefio. El resultado es una reconstruccién
sistemdtica del disefio industrial como categoria juridica en evolucion.

El primer capitulo sitda la reforma en su contexto politico y normativo. La autora
conecta la evolucion del disefio con los objetivos europeos de neutralidad climética,
innovacidn tecnoldgica y sostenibilidad, a la luz del Pacto Verde Europeo y de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas. Muestra que el disefio deja
de concebirse solo como instrumento de diferenciacion estética y adquiere una di-
mension estratégica para la competitividad empresarial y la internacionalizacién de
los productos.

A continuacion, el segundo capitulo aborda, muy acertadamente, cuestiones de
delimitacién conceptual. En cuanto a la distincién entre disefio industrial y disefio
ecoldgico o ecodisefio, diferencia dos categorias que, aunque convergen progresiva-
mente en el marco regulatorio europeo, responden a légicas juridicas y funcionales
distintas. El disefio industrial es una institucién clédsica de la propiedad industrial
destinada a proteger la apariencia externa de los productos. El ecodisefio se orienta
prioritariamente a la reduccion del impacto ambiental y a la incorporacién de cri-
terios de sostenibilidad en los procesos de produccién y consumo. Esta distincién
permite ordenar adecuadamente la relacion entre la tutela juridica de la forma y las
exigencias derivadas de la durabilidad, reparabilidad, reciclabilidad o reutilizacién de
los productos en el contexto de la economia circular.

La autora analiza las reformas de 2024 como una reconfiguracion del sistema
europeo de proteccion del disefio, mds alld de una mera actualizacién técnica. Se
estudian la redefinicién de «disefio», «producto» y «producto complejo», la amplia-
cién a creaciones no fisicas y la flexibilizacién de los requisitos de representacion,
en respuesta a la digitalizacién de la economia. Se incorporan asimismo fenémenos
como la impresion 3D y la inteligencia artificial, que obligan a replantear el equilibrio
entre exclusividad, competencia y libertad de innovacion. En este marco, el disefio se
extiende a elementos digitales —como animaciones, interfaces graficas o represen-
taciones dindmicas— manteniendo la proteccién de la apariencia, pero proyectada
sobre entornos tecnoldgicos y modelos digitales de produccién, en el contexto de
la transicién digital y ecoldgica del Derecho de la propiedad industrial, que integra
innovacion, sostenibilidad y tutela juridica.

El tercer capitulo se centra en la estructura juridica de la proteccién del disefio
industrial. La autora examina de forma sistematica la interaccién entre el Derecho de
la Unién Europea, los instrumentos internacionales —especialmente el Acuerdo sobre
los ADPIC y el Arreglo de La Haya relativo al registro internacional de dibujos y mo-
delos industriales— y los ordenamientos nacionales, con referencia expresa a la Ley
20/2003, de Proteccién Juridica del Disefio Industrial. El andlisis aborda los requisitos
cléasicos de proteccidn, singularmente la novedad y el cardcter singular, asi como la
evolucion de la doctrina relativa a la acumulacién de protecciones. En este dambito,
el liderazgo de la Unién Europea resulta fundamental para actualizar, modernizar y
simplificar la legislacién sobre dibujos y modelos.

Por lo que respecta a los requisitos para recibir amparo y reconocimiento legal,
tanto el disefio industrial registrado como el no registrado exigen la observancia de
presupuestos materiales que, en el Derecho espafiol, se disciplinan en el art. 5 de la
Ley de Disefio Industrial (LDI). Ambos requisitos constituyen condiciones de fondo.
Para beneficiarse de la proteccion juridica del disefio es preciso, ademds, cumplir
requisitos de forma, consistentes en que el disefio sea susceptible de registro. La
novedad se concibe como una caracteristica extrinseca, y la singularidad como intrin-
seca. El disefio industrial, para ser protegido, no puede ser idéntico a una creacion
previamente divulgada. Ademads, debe producir en el usuario informado una impre-
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sién general distinta de la generada por disefios anteriores. La apreciacién de estos
requisitos se realiza mediante comparacion con disefios ya registrados o divulgados
con anterioridad a la solicitud. Tales condicionantes no han sido modificados por
la reforma, como reflejan el art. 4.1 del Reglamento y el art. 3.2 de la Directiva.
Asimismo, el registro continda siendo un requisito esencial para la concesioén de un
derecho exclusivo erga omnes, al igual que sucede en otras modalidades de propie-
dad industrial. La autora recuerda que pueden registrarse tanto disefios ornamentales
como funcionales, con exclusion de aquellos cuyas caracteristicas vengan impuestas
exclusivamente por su funcién técnica. La separabilidad entre forma y funcion es
precisamente lo que permite proteger como disefio la apariencia externa de productos
utilitarios cuando concurren novedad y singularidad.

También se analiza en este capitulo la interoperabilidad entre productos de diferen-
tes fabricantes, excluyéndose de la protecciéon mediante disefio las interconexiones y
ajustes mecdnicos, salvo en aquellos supuestos relativos al ensamblaje o conexion de
productos mutuamente intercambiables dentro de un sistema modular, en el sentido
expuesto por la propia LDI en sus arts. 2 y 11. La norma parte, ademads, de que un
disefio puede ser simultdneamente creativo y funcional, en sectores industriales muy
diversos en los que la actividad del disefiador se desarrolla frecuentemente dentro de
corrientes estéticas y sensibilidades compartidas propias de cada época. El art. 15 de
la Directiva delimita el objeto de proteccidn a las caracteristicas de apariencia visibles
en la solicitud de registro, reforzando la seguridad juridica. No obstante, la proteccion
no exige visibilidad permanente en el uso del producto, salvo en componentes de pro-
ductos complejos, por lo que la visibilidad no opera como requisito constitutivo del
disefio, sino como criterio de delimitacion en el momento de la solicitud.

En cuanto al disefio no registrado, la autora sefiala que la transposicion de la refor-
ma podria generar divergencias entre Estados miembros, con ordenamientos que no
lo reconozcan. No obstante, el Reglamento (UE) 2024/2822 mantiene y regula esta
figura en el ambito del titulo unitario de la Unién Europea.

CANDELARIO MACTAS valora positivamente lo incorporado en el art. 11 de la Direc-
tiva y el art. 20 bis del Reglamento respecto de los dibujos y modelos creados por un
empleado en el ejercicio de sus funciones o siguiendo instrucciones del empresario,
colmando la laguna anterior. Y, en su investigacion estudia con precision la posible
tutela concurrente del disefio mediante distintas figuras juridicas. Analiza la acumu-
lacién con el Derecho de autor a la luz de la jurisprudencia del Tribunal de Justicia de
la Unién Europea y, en particular, de la STJUE de 12 de septiembre de 2019, asun-
to C-683/17, Cofemel. Asimismo, examina las conexiones del disefio industrial con
otros titulos de Propiedad industrial como las marcas tridimensionales, las patentes,
los modelos de utilidad y con las acciones de competencia desleal. La autora muestra
la creciente complejidad del sistema de proteccion de los activos inmateriales vin-
culados a la forma y a la innovacion, reconoce que la acumulacién se potencié con
la reforma de 2024 (por ejemplo, con el considerando 12 de la Directiva). Con todo,
explica que sigue siendo debatido y que el legislador podria haber aportado aclara-
ciones mds precisas.

El cuarto capitulo esta centrado en el estudio de las principales novedades in-
troducidas por el nuevo paquete normativo europeo en materia de disefio. La au-
tora destaca que el Reglamento (UE) 2024/2822 y la Directiva (UE) 2024/2823 no
crean un sistema completamente nuevo, sino que modernizan y reajustan el régimen
preexistente para adaptarlo a las exigencias de la digitalizacién y de la economia
circular. El andlisis muestra cémo la reforma mantiene las categorias esenciales del
sistema clésico, aunque las proyecta sobre nuevos entornos tecnoldgicos y producti-
vos. Asi, el Reglamento sustituye la tradicional referencia a los «dibujos y modelos
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comunitarios» por la de «disenos de la UE». Paralelamente, amplia las definiciones
legales para incluir realidades digitales y dinamicas. En este contexto, adquiere espe-
cial relevancia la extension del ius prohibendi frente a actos de reproduccion digital
no autorizada, incluidos determinados usos de archivos CAD y tecnologias de impre-
sion 3D. La autora subraya que la tutela deja de proyectarse exclusivamente sobre la
fabricacion o comercializacién de productos fisicos y alcanza también actuaciones
previas de naturaleza digital, como la creacién, descarga, copia o puesta a disposi-
cion de archivos destinados a reproducir el disefio protegido. Ello supone un cambio
relevante en la 16gica de proteccion pues ahora se anticipa la tutela a fases anteriores
a la produccién material y permite considerar determinadas actividades vinculadas a
la impresion 3D como formas de utilizacién del disefio. Con todo, el estudio advierte
la persistencia de importantes zonas de incertidumbre, especialmente en relacion con
la responsabilidad de los intermediarios digitales y el alojamiento de archivos suscep-
tibles de facilitar reproducciones ilicitas.

Especial interés presenta el andlisis de la cldusula de reparacién. La autora recons-
truye la evolucién de esta figura desde el sistema fragmentado derivado del deno-
minado freeze-plus hasta la introduccién de una excepcién armonizada en el dmbito
europeo. La nueva regulacion busca evitar monopolios en el mercado de piezas de
recambio y favorecer la competencia en el sector posventa, vinculando la proteccién
del disefio con la sostenibilidad, la reutilizacién y la mayor durabilidad de los pro-
ductos.

La monografia aborda la ampliacién de las facultades del titular frente a mercan-
cfas infractoras de terceros paises, incluso en transito aduanero, destacando la supe-
racion de la doctrina del TJUE en los asuntos Nokia y Philips (C-446/09 y C-495/09),
de enfoque restrictivo. El nuevo régimen aproxima el disefio a la evolucion marcaria
y refuerza la tutela frente a la falsificacién. Asimismo, examina la nulidad y la ar-
monizacién procedimental, al exigir la Directiva procedimientos administrativos de
nulidad y la uniformidad de las causas de invalidez, cuya eficacia dependera de una
aplicacion homogénea y de la coordinacién entre autoridades nacionales.

El quinto capitulo aborda el ecodisefio como una dimensién funcional y ambiental
del disefio industrial, estrechamente conectada con el Pacto Verde Europeo y con los
objetivos de neutralidad climatica fijados por la Unién Europea para 2050. La autora
reconstruye la evolucién normativa desde la Directiva 2009/125/CE hasta el Regla-
mento (UE) 2024/1781 sobre disefio ecoldgico de productos sostenibles (ESPR), des-
tacando el cambio estructural que introduce este nuevo marco regulatorio. Pone de
relieve que el ecodisefio deja de limitarse a los productos relacionados con la energia
y pasa a convertirse en un eje transversal de la politica econémica, industrial y am-
biental de la Unién Europea. El nuevo Reglamento incorpora exigencias vinculantes
relativas a durabilidad, reparabilidad, reutilizacién, reciclabilidad y eficiencia en el
uso de recursos. De este modo, los objetivos de sostenibilidad se integran desde la fase
inicial de concepcion del producto y condicionan progresivamente todo su ciclo de
vida. El ecodisefio aparece, asi, como un instrumento preventivo destinado a reducir
el impacto ambiental desde el origen de la produccion y a favorecer la prolongacion
de la vida 1til de los bienes. La sostenibilidad deja de proyectarse inicamente sobre
la gestion de residuos para incorporarse al propio proceso de disefio y fabricacion.

Particular interés presenta el estudio del pasaporte digital de producto, configura-
do como un mecanismo de trazabilidad y transparencia a lo largo de toda la cadena
de valor. Esta herramienta permite centralizar informacién relativa a composicion,
sostenibilidad, durabilidad, reparabilidad y reciclabilidad de los productos. La mo-
nografia destaca que este instrumento puede desempefiar un papel decisivo tanto en
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la proteccion del consumidor como en la consolidacién de modelos productivos mas
sostenibles, transparentes y circulares.

De las conclusiones se destacan aqui unas ideas centrales: La eficacia del nuevo
marco dependera de su aplicacion practica y de la capacidad de los sistemas adminis-
trativos y jurisdiccionales para garantizar una interpretacién homogénea en la Unién
Europea. Persisten, no obstante, limites relevantes, como las incertidumbres en la
proteccion del disefio en entornos digitales y las dificultades para trasladar los obje-
tivos de la economia circular a resultados juridicos y econdmicos efectivos. Por ello,
la transicién hacia un modelo sostenible exige algo mds que la norma: requiere una
implementacion coherente en el mercado interior y una adecuada articulacién con los
operadores econémicos.

La monografia se configura como un estudio riguroso y sistemdtico del nuevo
régimen del disefio industrial en la Unién Europea, integrando andlisis normativo,
doctrinal y jurisprudencial, y ofreciendo una visién completa de los retos derivados
de la convergencia entre propiedad industrial, digitalizacién y sostenibilidad. Es el re-
sultado del Proyecto competitivo nacional, con referencia: TED2021-130344B-100,
titulado Desaffos y Retos de la Ordenacién de las innovaciones de cambio climético,
financiado por MCIN/AEI/10.13039/501100011033 y por la UE NextGenerationEU/
PRTR. Su valor reside tanto en la amplitud del objeto de estudio como en la claridad
con la que estructura problemas complejos. Por ello, la obra se consolida como una
referencia relevante en el estudio contemporaneo del disefio industrial europeo.

Elena F. PEREZ CARRILLO
Profesora Titular de Derecho Mercantil
Universidad de Ledn

MURUAGA HERRERO, Pablo (2025) ;Qué es un secreto empresarial? Un estudio de su
concepto, Agencia Estatal Boletin Oficial del Estado, Madrid, 2025, 276 paginas.

«;Qué tienen en comun un algoritmo, un chip informatico, la organizacién interna
de una empresa, una receta culinaria, un examen, un guion cinematogréfico, las cir-
cunstancias fiscales de un sujeto y una cldusula de un contrato?». Con esta cuestion
abre la obra aqui resefiada, que estudia un tema tan atractivo como incierto, el con-
cepto de secreto empresarial. Un punto fundamental que la doctrina ha tratado con
cautela, y que plantea interrogantes tan complejos como qué es lo que se transmite al
ceder un secreto empresarial, o como comprobar el incumplimiento contractual ante
la falta de certeza sobre qué se transmite.

El Prof. Dr. MURUAGA HERRERO se centra fundamentalmente en el concepto de
secreto empresarial, si bien es necesario apuntar —para aquel lector que presente un
interés dvido en estas cuestiones— que ha publicado otras obras que complementan
a ésta, como son El daiio en materia de secretos empresariales (2026), Tirant lo
Blanch, Valencia y Contratos sobre secretos empresariales (2025), Atelier, Barce-
lona. Este matiz, junto con la propia calidad de la obra, ya denota el nivel de espe-
cializacion del autor en la materia, contando todas sus obras con referencias biblio-
gréficas imprescindibles para el estudio del secreto empresarial, tanto de la doctrina
espafiola como extranjera —entre sus autores destacan GOMEZ SEGADE, BERCOVITZ
RODRIGUEZ-CANO y SUNOL LUCEA y en la doctrina de otros paises cabe destacar el
manejo de obras de MILGRIM, POOLEY, HENDERSON 0 FRISON-ROCHE—.

La proteccidn de los secretos empresariales siempre ha merecido una especial pre-
ocupacion para el desarrollo del comercio, como revela el andlisis histérico incluido
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en el primer capitulo de la obra, que se remonta a la Baja Edad Media y los gremios.
Aunque no han sido pocos sus avances, la aprobacién de la Directiva (UE) 2016/943
y su transposicion al ordenamiento espaiiol mediante la Ley 1/2019, de Secretos Em-
presariales, intensificaron el interés doctrinal por delimitar el concepto de secreto
empresarial y por determinar los elementos que justifican su proteccién juridica.

En este escenario se sitda la monografia de MURUAGA HERRERO, que aborda con
rigor y profundidad la construccién conceptual de esta institucion, partiendo de sus
origenes histdricos y analizando su configuracién en el Derecho comparado y en el
ordenamiento juridico espafiol.

La obra se presenta como un estudio conceptual, centrado en la dificil delimitacién
del secreto empresarial. El autor parte de la constatacion de que el concepto presenta
una notable amplitud material, al abarcar objetos extremadamente heterogéneos. Asi,
es sorprendente el listado de ejemplos de secretos empresariales que el autor aporta,
siendo una lista compacta pero resultante de un exhaustivo andlisis jurisprudencial.
Entre los ejemplos de secreto empresarial incluye casos tan dispersos entre si como
son los algoritmos, los listados de clientes, los criterios de solvencia crediticia, las
composiciones materiales, las férmulas de productos quimicos y cosméticos, las re-
cetas de cocina, los perfumes o los datos para el cdlculo de costes (CAP. IV, epigrafe
3, pp. 172-175). En definitiva, y como el autor sefiala al cerrar el citado epigrafe,
«todo tipo de informacidn que se pueda imaginar», siempre que cumpla con determi-
nados requisitos.

Para introducir al lector en el concepto de secreto empresarial, el Capitulo I, ti-
tulado «El origen consuetudinario del moderno concepto de secreto empresarial»,
comienza precisamente destacando la extraordinaria heterogeneidad de los objetos
susceptibles de proteccion, realizando un andlisis mds detallado en el tercer epigrafe
del Capitulo IV. Uno de los puntos mds interesantes del primer capitulo es el origen
histérico del secreto como una figura situada entre la competencia desleal y la pro-
piedad intelectual. El autor expone que la proteccién inicial se basaba en la exclusion
de terceros derivada de la deslealtad competitiva, mientras que posteriormente se
incorporan elementos propios de los derechos de explotacién econémica.

El capitulo analiza también los antecedentes histdricos, desde la Edad Media y los
gremios hasta la Revolucién Industrial, poniendo de relieve cémo la necesidad de
proteger conocimientos técnicos y comerciales impulsé el desarrollo del concepto.
Especial relevancia adquiere el estudio de la jurisprudencia anglosajona, que desem-
pefid un papel decisivo en la construccién del moderno secreto empresarial, particu-
larmente a través del Restatement (First) of Torts.

El autor muestra cémo la proteccién de la informacién confidencial surge en la
practica mercantil antes de su positivacién normativa. En los sistemas juridicos pre-
industriales, la proteccidn se articulaba mediante mecanismos fragmentarios, vincu-
lados al Derecho penal, a la competencia desleal o a la tutela de la confianza. Esta
aproximacion histdrica permite comprender que el secreto empresarial no nace como
un derecho subjetivo auténomo, sino como una respuesta frente a comportamientos
considerados desleales.

El Capitulo II se centra en la positivacién y armonizacién del concepto a través
de la Ley Uniforme de Secretos Comerciales estadounidense (Uniform Trade Se-
crets Act) y del Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual
relacionados con el Comercio (Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual
Property Rights). El autor examina como la Ley Uniforme de Secretos Comercia-
les introduce una definicién normativa basada en tres elementos fundamentales: el
cardcter secreto de la informacién, su valor econdmico y la adopcidén de medidas
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razonables para mantener su confidencialidad. El capitulo destaca la importancia de
este proceso de positivacion, que permite superar la dispersion jurisprudencial del
derecho anglosajon y establecer criterios més claros.

Asimismo, se analiza la influencia del Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos
de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio, que consolida internacional-
mente el concepto e impulsa la convergencia entre ordenamientos juridicos. El autor
subraya que este proceso de armonizacién responde a la necesidad de proteger la
informacién empresarial en un contexto de globalizacién econdémica.

El Capitulo III aborda la configuracién del concepto en la Directiva (UE) 2016/943
relativa a la proteccién de los conocimientos técnicos y la informacién empresarial
no divulgados (en adelante, «La Directiva»). El autor expone cémo la normativa eu-
ropea recoge los elementos esenciales desarrollados por la Ley Uniforme de Secretos
Comerciales estadounidense y el Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de
Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio, pero introduce matices relevan-
tes. En particular, subraya la importancia del requisito de las medidas razonables de
protecc1on que se convierte en un elemento central para la calificacién de la informa-
cién como secreto empresarial. El capitulo destaca también la finalidad armonizadora
de la Directiva, orientada a reducir las divergencias entre los Estados miembros y a
reforzar la seguridad juridica.

El Capitulo I'V de la obra se centra en la configuracién del concepto de secreto em-
presarial en el Derecho espafiol tras la aprobacion de la Directiva. El autor examina
coémo el legislador espafiol incorpora una definicion legal del secreto empresarial y
los elementos que la integran, destacando su coherencia con el proceso de armoniza-
cioén europeo e internacional. Especialmente relevante resulta el andlisis que realiza
sobre la incidencia de la Directiva y su transposicién en cuanto al concepto de secreto
empresarial y su naturaleza juridica.

El capitulo parte del analisis del concepto legal del secreto empresarial, poniendo
de relieve que no se define inicamente por el objeto —Ia informacién—, sino tam-
bién por una serie de requisitos acumulativos. En particular, el autor identifica tres
elementos esenciales: el caracter secreto de la informacién, su valor empresarial y la
adopcion de medidas razonables para mantenerla confidencial. Estos requisitos no
deben interpretarse de manera aislada, sino de forma conjunta, pues Gnicamente su
concurrencia permite afirmar la existencia de un secreto empresarial juridicamente
protegido.

En relacién con el primer requisito, el autor sostiene que el caricter secreto no
implica una confidencialidad absoluta, sino que la informacién no sea generalmente
conocida ni facilmente accesible para quienes operan en los circulos en los que nor-
malmente se utiliza ese tipo de informacién. Se subraya que la proteccién no exige
que la informacién sea completamente desconocida, sino que conserve una cierta
exclusividad que le otorgue ventaja competitiva.

El segundo elemento, el valor empresarial, se vincula con la utilidad econémica
de la informacion precisamente por su cardcter secreto. Se destaca que el valor no
debe entenderse tinicamente en términos actuales, sino también potenciales, siempre
que la informacién pueda generar una ventaja competitiva para su titular. Esta inter-
pretacién amplia resulta coherente con la finalidad de la norma, orientada a proteger
activos intangibles relevantes para la actividad empresarial.

El tercer requisito, relativo a la adopcion de medidas razonables para mantener
el secreto, es de especial interés en este ultimo capitulo. El autor enfatiza que la
proteccion juridica exige una conducta activa del titular de la informacién, que debe
implementar mecanismos adecuados para preservar su confidencialidad. No se exige
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un nivel absoluto de proteccién, sino medidas razonables atendiendo a las circuns-
tancias del caso, tales como acuerdos de confidencialidad, restricciones de acceso o
politicas internas de seguridad.

El capitulo también examina la relacion entre estos requisitos y la delimitacion
del objeto protegido. El autor argumenta que la ley adopta una concepcién amplia
de la informacién susceptible de proteccion, que puede incluir conocimientos téc-
nicos, informacién comercial, datos estratégicos o procesos organizativos, siempre
que concurran los elementos anteriormente sefialados. Concluye destacando que la
regulacion espafiola reproduce en gran medida el modelo europeo, consolidando un
concepto armonizado de secreto empresarial. El autor subraya que esta uniformidad
normativa favorece la seguridad juridica y facilita la aplicacidn préctica de la institu-
cién, al tiempo que refuerza la proteccién de la informacién empresarial como activo
competitivo.

En conjunto, los cuatro capitulos conforman no solo una grata y clara lectura, sino
también una aproximacion util al secreto empresarial. Los criterios analizados ayu-
dan a determinar cudndo una informacion puede ser calificada como secreto empre-
sarial y cudles son los requisitos que deben concurrir para su proteccion. Esta ayuda,
resultado de un elaborado examen de la normativa y la jurisprudencia existente, es
especialmente 1til en un contexto en el que los conflictos relativos a la apropiacién
indebida de informacidn confidencial son cada vez mds frecuentes.

En definitiva, la monografia del Dr. MURUAGA HERRERO constituye una apor-
tacion doctrinal de gran relevancia para el estudio del secreto empresarial. Su enfoque
histérico, comparado y dogmadtico permite comprender la evolucién y la configuracién
actual de la institucidn, ofreciendo una construccién conceptual sélida y criterios in-
terpretativos utiles. La obra se revela, por tanto, como una referencia imprescindible
para investigadores y profesionales interesados en la proteccion de la informacién
empresarial y en la interaccion entre propiedad industrial y competencia desleal.

Irene SANCHEZ FRIAS
Profesora colaboradora doctora
Universidad CEU Cardenal Herrera, Valencia

TATO PLAZA, Anxo; COSTAS COMESANA, Julio; FERNANDEZ CARBALLO-CALERO,
Pablo I.; TORRES PEREZ, Francisco J.; y LOUREDO CAsADO, Sara (Directores)
(2026), Nuevas tendencias en el Derecho de la competencia y de la Propiedad In-
dustrial e Intelectual V, Atelier Libros Juridicos, Barcelona, 557 paginas.

La obra Nuevas tendencias en el Derecho de la competencia y de la Pro-
piedad Industrial e Intelectual V recopila la mayoria de las ponencias y co-
municaciones presentadas a la V edicion del «Congreso Internacional Carlos
Fernandez-N6voa. Novas tendencias no Dereito da competencia e da propieda-
de industrial e intelectual». Este Congreso, organizado por el Area de Derecho
Mercantil de la Universidad de Vigo, se celebr6 durante los dias 27 y 28 de oc-
tubre de 2025 en la Facultad de Ciencias Juridicas y del Trabajo de esta misma
Universidad.

Con este evento bienal, tal como se sefiala en el prélogo de la obra, se pre-
tende recordar el «magisterio del Prof. Ferndndez-Névoa y de sus discipulos de
la escuela industrialista de la Universidad de Santiago de Compostela, mante-
niendo en el tiempo un debate abierto y un foro de discusion entre académicos
y profesionales» del ambito del Derecho de la competencia y de la Propiedad
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Industrial e Intelectual. Como es sabido, el Area de Derecho Mercantil de la
Universidad de Vigo inici6 este justo reconocimiento al Maestro ya en los afios
2016, con la celebracion de la I edicion del Congreso, y 2017, con la publica-
cién del primero de una serie de volimenes que, como en su dia han sefialado
los directores de la obra, han servido «como Libros de Actas de los Congresos».
En el afio 2019 se publicaria el segundo volumen, recogiendo las ponencias y
comunicaciones presentadas en la II edicion del Congreso, celebrado en el afio
2018. En el afio 2021 tiene lugar la III edicion del Congreso, publicandose el
tercer volumen al afio siguiente. Y, finalmente y hasta este momento, se publica
el cuarto volumen en el afio 2024, tras la celebracion de la IV edicion del Con-
greso el afio anterior.

En la obra que ahora interesa, el quinto de los volimenes publicados, es de
destacar que, por primera vez, los directores han decidido que la obra se presen-
te con caracter de «ciencia abierta», siendo eminentemente electronica, en el in-
tento de llegar, de esta manera, a mds personas interesadas en los temas tratados.

Pues bien, en este volumen colaboran veinticinco profesores e investiga-
dores, agrupandose sus trabajos en dos grandes partes: la primera dedicada al
Derecho de la Competencia, la segunda concerniente a la Propiedad Industrial
e Intelectual.

En la primera parte del libro se recopilan catorce colaboraciones, aborddn-
dose el andlisis de diversas cuestiones: 1) En primer lugar, bajo el titulo «Aqui-
les y la tortuga: Fitbol y pirateria online», Miquel Aznar Company, investigador
predoctoral de la Universidad de Valencia, estudia la lucha contra la pirateria
online en el sector del fiitbol, con un interesante andlisis de la problemdtica
generada a raiz de los bloqueos de portales web de pirateria; 2) a continuacién
el Profesor Ramoén Borjabad Bellido examina las excepciones al Derecho de la
Competencia en materia de organizaciones de productores en la Unién Europea;
3) en tercer lugar, obra del Profesor Pablo Castillo Rovira, se analizan los ras-
gos caracteristicos de la titularidad comun de los inversores institucionales con
un potencial efecto anticompetitivo; 4) seguidamente se aborda el examen de
los pardmetros no monetarios para la determinacién de mercados de referencia
en la economia digital y su admisibilidad, a cargo del Profesor Roberto Couto
Calvifio; 5) inmediatamente después, como aportacion del Profesor Fernando
Diez Estella, se estudia la Economia de la Conducta (Behavioral Economics) en
el andlisis antitrust, especialmente la aplicacion del articulo 102 del Tratado de
Funcionamiento de la Unién Europea y el Reglamento de Mercados Digitales
(DMA) a los ecosistemas digitales de plataforma; 6) en sexto lugar, se analiza el
acceso a informacioén en la aplicacion privada del Derecho de la Competencia,
obra de la Profesora Xenia Fuguet Carles; 7) acto seguido la Profesora Vanessa
Jiménez Serrania examina la definicién del mercado relevante en la era de la
inteligencia artificial, como un nuevo, o no tan nuevo, reto para el Derecho de
la Competencia; 8) a continuacién se lleva a cabo por la Profesora Marfa Cruz
Mayorga Toledano, desde el Derecho de la Competencia, una valoracién de
la problematica generada por las viviendas de uso turistico y su prohibicién
por las comunidades de propietarios; 9) en noveno lugar, analiza la Profesora
Vicenta Maria Muiioz del Pozo de Pardos la competencia de las plataformas de
streaming, con especial referencia al rol desempefiado al efecto por Netflix; 10)
inmediatamente después la estudiante de doctorado Arantxa Mufioz Girén cen-
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tra su investigacion en los desafios de credibilidad y comunicacién ambiental
de las certificaciones verdes y marcas comerciales en los mercados de carbono;
11) seguidamente, con el titulo «la propietarizacién del secreto empresarial»,
el Profesor Pablo Muruaga Herrero se cuestiona la naturaleza juridica de los
secretos empresariales, figura esta que, a su juicio, estd a medio camino entre
la propiedad, por pura comodidad, y la competencia desleal, por ser su lugar de
origen; 12) en duodécimo lugar, interrogdndose sobre el hecho de si estamos
ante una Europa mds innovadora, la Profesora Elena F. Pérez Carrillo estudia el
marco regulatorio, orientado, entre otras cosas, a garantizar la competencia, y
constituido por el Digital Markets Act (DMA) y el Digital Services Act (DSA),
reflexionando sobre su impacto en la inversion en tecnologias emergentes; 13)
a continuacion el Profesor Fernando J. Ravelo Guillén analiza la reutilizacion
opaca de datasets en la Inteligencia Artificial generativa (data laundering) y sus
implicaciones e impacto en la Competencia Desleal y la Propiedad Intelectual;
14) finalmente, aludiendo a sus implicaciones para la competencia y la politica
de competencia, Sabela Rocha Dominguez, investigadora predoctoral de la Uni-
versidad del Pais Vasco, examina el rol de la economia comportamental frente a
las practicas de las plataformas digitales.

La segunda parte del libro se compone de once trabajos, todos ellos alusivos
a la Propiedad Industrial e Intelectual. En el primero de ellos, a cargo del Profe-
sor Marcos Cruz Gonziélez, se analiza el uso estratégico de los escritos preventi-
vos en la litigacién de Derecho de Patentes, con una interesante reflexion sobre la
respuesta del Tribunal Supremo en el denominado Caso Apixaban. En el segundo
trabajo, la Profesora Raquel de Roman Pérez, a la luz de los resultados de inves-
tigacion del profesorado universitario, plantea la procedencia de una reforma de
la Ley que elimine la incertidumbre sobre la titularidad, del propio profesorado o
de las universidades, de los derechos de Propiedad Intelectual. El tercer trabajo,
obra de Irene Filgueira Loureiro, investigadora predoctoral de la Universidad de
A Coruiia, se dedica al estudio de la apreciacién del riesgo de confusién, como
una tarea compleja que va mas alla de la simple comparacién entre signos, difi-
cultdndose, en consecuencia, su integracion de manera auténoma en sistemas au-
tomatizados. En el cuarto trabajo de esta parte, la Profesora Belén Garcia Alvarez
lleva a cabo un examen de la mala fe en el Derecho de Marcas, a prop6sito de la
publicacion de la Practica Comun 13 sobre solicitudes de marca presentadas de
mala fe. A continuacion, el Profesor Rafael Garcia Pérez realiza una interesante
reflexion sobre las tltimas tendencias en el Derecho de Marcas, especificamente
sobre como el tradicional requisito del uso a titulo de marca que hace el presunto
infractor debe ser descartado, y sustituido por una aplicacién funcional del De-
recho de Marcas. El sexto trabajo, obra de José Antonio Gil Celedonio, Admi-
nistrador Civil del Estado, lleva por titulo «Did Copyright kill the repair clause?
La cldusula de reparacién y su posible neutralizacién bajo el prisma de la juris-
prudencia del Tribunal de Justicia de la UE». Seguidamente, Cristina Hernan-
dez-Merifidn, investigadora predoctoral de la Universidad de Murcia, dedica su
trabajo al andlisis de las tensiones y fricciones entre los Derechos de Propiedad
Industrial y las nuevas normas para promover la reparacion de bienes y fomentar
un consumo sostenible. Inmediatamente después, la Profesora Ménica Lastiri
Santiago estudia el conflicto entre la proteccion de los derechos de marca y los
objetivos de sostenibilidad, en particular en el &mbito del upcycling o suprarreci-
claje de productos. En el noveno trabajo, el Profesor Luis Alberto Marco Arcala
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examina las primeras experiencias en la puesta en marcha del Reglamento UE de
proteccion de las denominaciones de origen y de las indicaciones geograficas de
los productos artesanales e industriales, a la vista de los desarrollos iniciados y
de las cuestiones pendientes. A continuacién, Paula Refojo Otero, investigadora
predoctoral de la Universidad de Santiago de Compostela, aborda el andlisis de
una cuestion de plena actualidad, esto es, la acumulacion del disefio industrial y
los derechos de autor tras la reforma del Derecho de Disefio de 1a Unién Europea.
Finalmente, en el tltimo trabajo de esta segunda parte del libro, también de la
obra, la Profesora Marfa José Verdd Caifiete plantea un interesante estudio sobre
la mala fe en el registro de marcas en un mercado digital, con especial atencién a
los conflictos de marcas que surgen en el denominado metaverso.

Como puede observarse, en esta obra se ofrece una amplia variedad de apor-
taciones que son buena muestra de las lineas de investigacién que actualmente
se estdn desarrollando dentro del &mbito del Derecho de la Competencia y de la
Propiedad Industrial e Intelectual. Junto con relevantes y consagrados expertos
en estas materias, destaca la presencia de jovenes profesores e investigadores
que, con sus estudios, no solamente ponen de manifiesto la relevancia actual,
tanto tedrica como préctica, de estas disciplinas, sino que rinden un sentido y
merecido homenaje al Maestro Fernandez-Névoa, referente obligado en todas
estas tematicas.

En este entendimiento, solamente resta felicitar a los Directores de esta pu-
blicacién, por extensién también a la Universidad de Vigo, por el indudable
valor académico e investigador de los trabajos referenciados en esta publica-
cién, la cual, al igual que ha ocurrido con los anteriores libros surgidos a raiz
de sendos Congresos en Homenaje al Maestro Carlos Fernandez-Né6voa, se ha
convertido ya en una obra de referencia inexcusable dentro del dmbito del estu-
dio e investigacion del Derecho de la Competencia y de la Propiedad Industrial
e Intelectual, sin duda en una obra de suma utilidad no solamente para juristas e
investigadores expertos o0 no en estas materias, sino también para todos aquellos
que precisen profundizar en el andlisis de cuestiones especificas propias de estas
ramas del conocimiento juridico.

A la vista de los resultados hasta ahora alcanzados, es seguro que la mas que
probable nueva edicién, la sexta, del Congreso-Homenaje al Maestro Fernén-
dez-Névoa, supondrd un nuevo €xito para los organizadores, poniéndose una
vez mds de manifiesto la transcendencia tedrico-practica de estas materias. Es
deseable que las nuevas aportaciones terminen también mostrandose a través de
una obra como la que ahora se recensiona, con el consiguiente disfrute acadé-
mico-profesional de la misma.

Manuel José VAZQUEz PENA
Profesor Titular de Derecho Mercantil
Universidad de A Corufa
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